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STRUCTURA RAPORTULUI DE PROIECT

WWW.SAMSTUDIA.RO  / /   WWW.LADAMBURI .RO

2. STRUCTURA RAPORTULUI
3.	 IMPORTANȚA	PARTENERIATULUI	ȘI	PREZENTAREA	PROIECTULUI
4.	 POZE
5.	 ACTIVITĂȚI	SPORTIVE
6.	 CIFRELE	CELEI	DE-A	DOUA	EDIȚII 	A	FESTIVALULUI	LA	DÂMBURI
7.	 CIFRELE	CELEI	DE-A	DOUA	EDIȚII 	A	FESTIVALULUI	LA	DÂMBURI
8.	 MATERIALE	PROMOȚIONALE	ȘI	CANALE	DE	COMUNICARE
9.	 MATERIALE	PROMOȚIONALE	ȘI	CANALE	DE	COMUNICARE
10.	 BUGETUL	FESTIVALULUI	PE	CATEGORII
11.	 DESPRE	ASOCIAȚIA	SAMSTUDIA
12.	 PARTENERI	&	SPONSORI

PROIECT	ORGANIZAT	DE:

MA I 	 MU LT E 	 D E TA L I I 	 Ș I 	 I N F ORMAȚ I I 	 D E S P R E 	A LT E 	A C T I V I TĂȚ I 	 G Ă S I Ț I 	 P E
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DESCRIEREA PROIECTULUI

IMPORTANȚA PARTENERIATULUI CU TINERII
	 Tinerii	sunt	și	au	fost	mereu	motorul	schimbării	unei	societăți,	lucru	pe	care	
dorim	și	noi	să	îl	realizăm	prin	echipa	SamStudia,	în	Satu	Mare.	Pentru	acest	lucru,	
avem	nevoie	de	sprijin.	La	dezmorțirea	orașului	Satu	Mare	trebuie	să	contribuie	şi	
să	muncească	toate	grupurile	de	interes,	împreună	(tinerii,	administrația	locală,	
mediul	privat	etc.)	 pentru	a	avea	o	schimbare	durabilă	 și	de	 impact.	Cei	 care	
ne-au	oferit	încredere	și	ne-au	sprijinit	pe	acest	drum	îndrăzneț	sunt	prezenţi	pe	
coperta	din	spate	şi	dorim	sa	le	mulțumim	și	pe	această	cale!

	 La	Dâmburi	e	acel	 loc	 în	care	o	mână	de	tineri	cu	 inițiativă	au	reușit	să	
construiască	un	nume	în	Satu	Mare,	să	dea	culoare	unei	locații	gri,	prin	artă,	sunet	
și	energie	pozitivă.	La	Dâmburi	e	un	spațiu	de	relaxare,	cunoaștere	și	înțelegere	a	
conceptului	”SE	POATE”.	Că	noi,	tinerii	sătmăreni,	alături	de	instituții	și	parteneri	
din	mediul	privat	am	reușit	să	organizăm	un	eveniment	care	prezintă	publicului	
sătmărean	artişti	 cunoscuţi	 la	nivel	național,	ateliere	 inedite,	activități	 sportive	
și	multe	altele,	care	au	conferit	un	altfel	de	sentiment	sătmărenilor	prezenți	 la	
eveniment
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A C T I V I T Ă Ț I  S P O R T I V E

35
18
2300

DE	 PERSOANE	 IMPLICATE	 ÎN	 ACTIVITĂȚILE 
SPORTIVE ALE	EVENIMENTULUI	LA	DÂMBURI

DE	TINERI	ÎNSCRIȘI	LA	CAMPIONATUL	DE	FOTBAL	DIN	CADRUL	
FESTIVALULUI	LA	DÂMBURI

60 DE	PERSOANE	ÎNSCRISE	LA	COMPETIȚIA	DE	BASCHET	DIN	CADRUL	FESTIVALULUI

DE	 TINERI	 PARTICIPANȚI	 LA	 REPREZENTAȚIILE	 DE	
PARKOUR

ORE	DE	COMPETIȚII	ȘI	DEMONSTRAȚII	SPORTIVE

DE	LEI	-	VALOAREA	PREMIILOR	CUMULATE	DE	
LA	TOATE	COMPETIȚIILE

239
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ÎN CELE DOUĂ ZILE DE EVENIMENT ȘI LA PETRECEREA DE DUPĂ EVENIMENT

A D U N AT E  P E  PA G I N A  D E  FA C E B O O K  A  E V E N I M E N T U L U I 

DE GIGABYTES DE

( INST I TU Ț I I  PU B L ICE , ENT ITĂȚ I  P R IVATE , ALTE  ONG-UR I  ETC . )

5000+ PERSOANE
5000+ LIKE-URI

120
41

MATERIALE FOTO ȘI VIDEO REALIZATE
DE PARTENERI AI EVENIMENTULUI

50 DE VOLUNTARI DIN 4 JUDEȚE
85% DINTRE VOLUNTARI SUNT ELEVI

CIFRELE CELEI DE-A DOUA EDIȚII A FESTIVALULUI
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CIFRELE CELEI DE-A DOUA EDIȚII A FESTIVALULUI

I M PL I CAȚ I  Î N  ACT IV ITĂȚ ILE  SPORT IVE  ”LA  DÂMBURI”

DIN PARCUL UFO, ÎNAINTE, ÎN TIMPUL ȘI DUPĂ FESTIVAL

PENTRU A AJUNGE ÎN SATU MARE, LA EVENIMENT

DATELE SUNT RECOLTATE CU AJUTORUL GOOGLE ANALYTICS, DIN 2 AUGUST PÂNĂ ÎN 2 SEPTEMBRIE 2015 
P E  S I T E U L  W W W. L A D A M B U R I . R O

239
350+

8050
144

14
15

2

10.763

A M AT O R I  D E  M I Ș CA R E

SACI DE GUNOI ADUNAȚI

DE KM PARCURȘI DE ARTIȘTI

DE MP BANNER PUBLICITAR

ACTIVITĂȚI ȘI  ATELIERE

T R U P E  Ș I  A R T I Ș T I

EXPOZIȚII  DE FOTOGRAFIE
PRISME ȘI CUBURI, SCENĂ, BANNER CU PARTENERI

Î N  P A R T E N E R I A T  C U  P H O T O  R O M Â N I A  -  C E L  M A I  M A R E 
F E S T I V A L  D E  F O T O G R A F I E  D E  L A  N I V E L  N A Ț I O N A L

ATÂT  D E  L A  N I V E L  L O C A L ,  C ÂT  Ș I  D I N  C L U J - N A P O C A

D E  T A L I E  L O C A L Ă  Ș I  N A Ț I O N A L Ă

AFIȘĂRI DE PAGINĂ WEB
L A  P E T R E C E R E A  D E  Î N C H I D E R E  A  F E S T I V A L U L U I
450  DE PARTICIPANȚI

600 DE KM PARCURȘI  PENTRU ASIGURAREA
LOGISTICII FESTIVALULUI
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FACEBOOK - DIN 2 AUGUST PÂNĂ ÎN 2 SEPTEMBRIE
-	69.203	-	Reach	total	-	numărul	total	de	utilizatori	unici,	care	au	
interacţionat	cu	informaţiile	postate	pe	pagină
-	47.307	-	Reach	al	postărilor	-	Numărul	total	al	utilizatorilor	unici	pe	al	
căror	profil	au	apărut	postări	ale	paginii	La	Dâmburi
-	7.783	Utilizatori	de	Facebook	care	au	interacționat	cu	pagina
-	13.561	Vizualizări	ale	clipurilor	de	prezentare	încărcate	pe	Facebook

MATERIALE PROMOȚIONALE ȘI CANALE DE PROMOVARE

MATERIALE PROMOȚIONALE
-	1.500	de	afișe	distribuite	în	Satu	Mare,	Livada,	Ardud,	Carei,	Oradea,	Târgu	
Mureş,	Suceava	și	Zalău
-	6.000	de	stickere
-	500	de	broșuri	cu	programul	festivalului
-	2	prisme	a	câte	3	bannere	și	3	cuburi	a	câte	4	bannere	de	2m	x	2m,	afișate	
în	puncte	cheie	din	orașul
-	107	tricouri
-	144	mp	de	banner	cu	scop	publicitar
-	2	bannere	de	6m	x	2m	și	2	bannere	de	4m	x	2m	cu	evenimentul	și	partenerii		
-	160	de	pliante	promoţionale,	în	formă	de	prismă,	amplasate	în	10	cafenele,	
timp	de	2	săptămâni
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PRESĂ TIPĂRITĂ ȘI ONLINE, ÎN LIMBA ROMÂNĂ ȘI MAGHIARĂ 
-	36	de	apariții	în	mediul	online
- 13	parteneri	media	locali
- 17	parteneri	media	naţionali
-	13	machete	în	ziare	și	reviste	tipărite
-	3	articole	apărute	în	ziare	tipărite	locale
- 14	zile	în	care	spotul	promoţional	a	fost	difuzat	pe	ecranul	LED	de	la	Burdea
- 14	zile	în	care	spotul	promoţional	a	fost	difuzat	înaintea	filmelor	proiectate	
la	Cinema	Grand	Mall
-	14	zile	în	care	spotul	promoțional	a	fost	difuzat	la	radio	ProFm

PARTENERIAT SPECIAL CU TRUSTUL DE PRESĂ INFORMAȚIA ZILEI
-	12	machete	în	Informația	Zilei,	apariție	color,	săptămânală
-	2	articole	în	ziar
-	1	banner	pe	siteul	www.informatia-zilei.ro,	din	8	iunie	până	în	31	August
-	1	spot	în	toate	calupurile	publicitare	din	13	August	până	în	29	August,	în	
total	160	de	difuzări
-	3	apariții	în	jurnalele	de	știri	în	perioada	26	-	31	August

MATERIALE PROMOȚIONALE ȘI CANALE DE PROMOVARE
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45.2	%	-	ONORARII	ARTIȘTI

13.5	%	-	CAZARE	+	MASA	

13.5	%	-	TIPĂRITURI

12.5	%	-	DECOR	+	LOGISTICĂ

10.6	%	-	TRANSPORT

4.8	%	-	ACTIVITĂȚI	+	ATELIERE

Vă	prezentăm	bugetul	 festivalului,	 în	procente,	defalcat	pe	categorii	
de	 cheltuieli.	 Pe	 această	 cale,	 dorim	 să	 le	 mulţumim	 susţinătorilor	
financiari	 ai	 proiectului,	 care	 au	 făcut	 posibilă	 implementarea	 şi	
desfăşurarea	acestui	eveniment.

B U G E T U L  F E S T I V A L U L U I  P E  C A T E G O R I I
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	 Noi,	 Samstudia	 -	 Organizația	Tinerilor	 și	 Studenților	 Sătmăreni,	 am	
adunat	toate	resursele	de	care	dispunem,	studenți,	absolvenți	și	tineri	care	
au	 dobândit	 cunoștințe	 în	 centre	 universitare	 renumite	 din	 România	 și	
străinătate,	pentru	a	da	plusvaloare	orașului	care	ne-a	format	și	crescut	pe	
noi,	tinerii	sătmăreni.	

	 Scopul	nostru	nu	este	să	organizăm	un	simplu	eveniment,	noi	ne	dorim	
să	arătăm	că	tinerii	sătmăreni	pot	fi	considerați	un	partener	serios	și	demn	
de	luat	 în	seamă.	Vrem	să	arătăm	că	ceva	trebuie	să	se	schimbe	în	Satu	
Mare,	iar	această	schimbare	suntem	noi!	

	 Asociația	 are	 experiență	 în	 organizare	 de	 evenimente	 și	 poate	 fi	
socotită	ca	fiind	un	exemplu	de	bune	practici	prin	evenimentul	Restart	and	
Music	Festival,	organizat	în	octombrie	2013	și	decembrie	2014,	dar	și	prin	
prima	ediție	a	festivalului	la	Dâmburi,	din	iulie	2014.

DACĂ VĂ PLACE CE AȚI VĂZUT ÎN ACEST 
RAPORT DE PROIECT, VĂ INVITĂM SĂ 
SUSȚINEȚI ȘI URMĂTORUL NOSTRU PROIECT! 

WWW.RESTARTMUSIC.RO

ASOCIAȚIA SAMSTUDIA - CEA CARE ORGANIZEAZĂ LA DÂMBURI
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