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ASOCIATIA SAMSTUDIA

SamStudia - Organizatia Tinerilor si Studentilor Satmareni este o
initiativa noua in Satu Mare, care isi propune dezvoltarea societatii civile,
respectand principiile multiculturalitatii, prin stimularea initiativei tinerilor
si a studentilor satmareni de pretutindeni.

Ne dorim implicarea tinerilor in procesul de identificare, prevenire
si solutionare a problemelor comunitatii, pentru ca acestia sa devina
principalii facilitatori ai dezvoltarii profesionale, culturale si educationale
in Satu Mare.

Asociatia are experienta in organizare de evenimente si poate fi
socotita ca fiind un exemplu de bune practici prin festivalul Restart and
Music Festival, organizat in octombrie 2013, in Satu Mare.
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SUMARUL PROIECTULUI

Noile tendinte in materie de festivaluri sunt rezultanta expansiunii
artelor, a creativitatii si a dorintei tinerilor de a antrena un public cat mai
mare in cadrul unor act|V|tat| dmtre cele mai diverse, desfasurate intr-un
cadru cat mai nonconformist. in acest scenariu se inscrie si festivalul de
muzica si cultura ,La Damburi”, care a avut loc in perioada 25-26 iulie, in
Satu Mare.

Unicitatea acestui eveniment o reprezinta faptul ca este singurul
eveniment de acest gen, la nivel de judet, atat prin prisma activitatilor si
a grupului tinta, cat si prin genurile muzicale abordate.

Evenimentul si-a propus sa intruneasca mai multe directii:
arta, sport, educatie si divertisment. Astfel, in cele 2 zile de festival,
satmareni au avut ocazia sa ia parte la concerte ale unor artisti nationali
si internationali, reprezentatii de graffiti, aerografie si space painting,
workshopuri de grafica si pictura, reprezentatii de Parkour & BMX,
reprezentatii & workshop de street dance, bataie cu apa si multe altele.

Prima editie a festivalului La Damburi a avut o rezonanta buna
in rdndul tinerilor satmareni, dar si a presei locale si nationale. A fost un
eveniment reusit!

Speram ca partenerii acestei editii sa fie alaturi de noi si
in anul urmator si speram ca noi tinerii am dovedit satmarului ca
suntem demni de incredere, ca suntem responsabili si competenti.




2.850 DE LIKE-URI

CEL MAI APRECIAT EVENIMENT DIN SATU MARE, PE FACEBOOK

AM DAT 0 NOUA UTILITATE UNUI SPATIU PUBLIC DIN SATU MARE

ECHIPA DE IMPLEMENTARE FORMATA INTEGRAL DIN TINERI, 80% FIIND ELEVI

DEMONSTRATII DE ARTA STRADALA

SA CONSOLIDAM ORGANIZATIA SI SA DEZVOLTAM PROCEDURI INTERNE
DE LUCRU, SA CASTIGAM EXPERIENTA PENTRU VIITOARE PROIECTE
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SCOPUL SI GRUPUL TINTA

SCOPUL PROIECTULUI
Scopul festivalului de muzica si cultura ,,La Damburi” il reprezinta

promovarea valorilor sattmarene si dezvoltarea ofertei culturale satmarene

printr-un eveniment cultural-educational aparte.

GRUP TINTA
Festivalul La Damburi are ca public tinta consumatorii de muzica
si cultura din Satu Mare, de toate categoriile de varsta.

Beneficiarii directi au fost cei peste 2.500 de participanti |a
activitatiile din cadrul evenimentului, iar beneficiarii indirecti au fost
reprezentati de cei peste 15.000 de satmareni care au luat contact
cu festivalul La Damburi prin promovarea acestuia (aparitii in mediul
online, tiparit, TV), prin artisti, organizatori si familiile acestora, dar si
prin feedback-ul beneficiarilor directi care au participat la activitatile

evenimentului.
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CANALE DE COMUNICARE SI APARITII MEDIA

APARITII MEDIA

- 45 de aparitii media online

- 2 machete in revista Zile si Nopti SM

- 9 machete + 3 articole in ziarul local Informatia Zilei

- 3 aparitii TV, in cadrul diferitelor emisiuni ale postului local Informatia TV
- Spot Video — 8 difuzari/zi, timp de 15 zile, pe postul local Informatia TV
- Spot Video - difuzat timp de 10 zile, pe ecranul LED din zona Burdea

- Spot Audio — 10 difuzari/zi, timp de 10 zile, pe postul de radio Pro FM

FACEBOOK (statistica din data de 13 August 2014)

- 2.850 de Like-uri

- 13.552 de utilizatori au vazut activitatea paginii La Damburi (Reach)
- 10.809 de utilizatori invitati la evenimentul creat pe Facebook

- 1.134 de utilizatori au bifat "merg la eveniment”

- 391 de utilizatori au bifat "poate merg la eveniment”



MATERIALE PROMOTIONALE & ECHIPA DE IMPLEMENTARE

MATERIALE PROMOTIONALE

- 2.000 de afise distribuite in Satu Mare, Carei, Tasnad, Cluj-Napoca.

- 2.000 de stickere

- 1000 de brosuri cu programul festivalului, distribuite la eveniment si inainte
- 8 bannere stradale

- 6 prisme a cate 3 bannere de 2m x 2m, afisate in puncte cheie din orasul Satu
Mare

- 60 de tricouri, n patru culori

- 2 bannere de 5.5m x 1m cu partenerii, pe scena La Damburi

ECHIPA DE IMPLEMENTARE

25 elevi de liceu — membri SamStudia (50%)

15 elevi de liceu — voluntari in cadrul festivalului (30%)
10 studenti - membri SamStudia (20%)
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2500 25 S REN

1

LA CELE 2 ZILE DE EVENIMENT
DE ACTIVITATI

CONCURSURI / WORKSHOP-URI / SPORT / DANS
ARTA STRADALA / PARKOUR / BIKE / ETC.

TRUPE
2 INTERNATIONALE, 10 NATIONALE



SATU MARE

LA DAMBURI iN CIFRE

DJ INVITATI

1 LA EVENIMENT SI PROMO PARTY-URI

PETRECERI

PRE EVENIMENT / PROMO PARTY-URI

5 DE ORGANIZATORI
40 DE ELEVI $1 10 STUDENTI

2 DE PARTENERI
INSTITUTIONALI SI PRIVATI

3 DE PARTENERI MEDIA

LA NIVEL NATIONAL SI LOCAL

4 APARITII MEDIA ONLINE

INAINTE SI DUPA EVENIMENT
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